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一、2008-2009年中国传媒业发展总况

（一）中国传媒行业进入发展快车道

（二）中国传媒行业的智库建设

（三）大众传媒与金融监管



（四）中国传媒行业集团化的发展

（五）中国传媒行业的资本运作

二、2008-2009年中国传媒业发展中的问题

（一）中国传媒行业发展存在的危机

（二）传媒业区域化发展带来的问题

（三）中国传媒经济增长面临的问题分析

三、2008-2009年中国传媒行业发展的策略

（一）传媒行业的产权多元化

（二）传媒行业解决角色冲突的策略

（三）解决东西部传媒经济失衡的对策

（四）中国报业集团的发展对策

（五）中国传媒业走向国际的空间及策略分析

第四章 2008-2009年中国传媒业市场运行动态分析

一、2008-2009年中国传媒市场发展总体概况

（一）中国传媒业市场形成

（二）中国传统媒体面临的市场形势

（三）中国城市传媒业市场的发展模式探析

（四）中国传媒市场上的民资

（五）中国传媒市场上的外资

二、2008-2009年中国传媒业市场管理和营销

（一）传媒经营管理和运作

（二）传媒行业经营模式的转变

（三）现代传媒业的营销策略

（四）传媒市场定位方法与应注意的问题

（五）传媒市场定位效用的优化策略分析

（六）从企业传播价值链角度看传媒广告营销

第五章2008-2009年中国传媒细分产业分析&mdash;&mdash;电视媒体
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（五）我国电视媒体行业的转型与创新分析

（六）电视媒体发展的几个措施

（七）电视媒体的大众化发展态势及其思路

二、2008-2009年新媒体时代的电视媒体分析

（一）新媒体时代电视媒体的发展情况分析

（二）新媒体技术影响下电视媒体的盈利模式探析

（三）新媒体时代电视新闻媒体的发展对策分析

（四）新媒体环境下民营电视媒体数字通路发展展望

三、2008-2009年中国电视传媒市场的竞争分析

（一）中央电视台优势显著
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（一）传统媒体与网络媒体之间的关系

（二）网络对传统媒体产生的冲击
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（一）广播业融合新媒体取得突破

（二）中国广播媒体面临的挑战及趋势分析

（三）中国广播主要收听市场分析

（四）珠江三角洲主要城市广播市场分析

三、2008-2009年中国媒介融合环境下广播业的发展分析
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（三）政策性瓶颈

（四）资金与人才等局限性障碍的制约
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（三）中国户外媒体走向品牌经营
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（一）我国主要城市报业市场发展情况



（二）市场化报纸的发行策略分析

（三）我国报业面临的挑战及其发展对策

（四）金融危机下中国报业的发展策略
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一、2008-2009年中国传媒业竞争概况
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二、北京歌华有线电视网络股份有限公司

（一）企业概况

（二）企业财务分析

三、上海东方明珠(集团)股份有限公司

（一）企业概况

（二）企业财务分析
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（一）企业概况

（二）企业财务分析
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一、2009-2012年中国传媒业的发展前景

（一）未来全球传媒业发展预测
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